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Shukran es una empresa de alimentacién nacida
en 2019 que se introduce en el mercado de
alimentacion con el objetivo de contribuir al
desarrollo de la industria Plant-based.

TOP 5 mejor estrategia de
Marketing 2020

(Asociacion Espanola de Marketing)
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Marzo de 2020 significa el punto de
u m m inflexién para la compania al sentar las
bases de nuestro liderazgo con la

presentacion del primer Hummus 100%
NEX[EIN el primero de un plan de

wl! il lanzamientos que denominamos El3[¢<Ely

HUMMU S

Shukran TOP 1 Marca de Fabricante en Hummus

Desde marzo de 2020, la compafia ha

experimentado un [sifele-I{e)s 3]
el e e ne i en todas las

variables clave; facturacién, produccién,
distribucién y conocimiento de marca.

Facturacion de mas de 1 M en 5 meses
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IHENCENG
CRENA

REMA ALCACAO

SIN Aziicares ariadidos
$IN Edulcorantes

Esta proyeccion en Hummus nos aporto la
inversion para introducirnos en un nuevo
mercado, los untables dulces. Nuestra
distribucion en este sector ya es mayor
que en el de los Hummus, y reposiciona a
Shukran como una marca de FMCG de
mayor alcance!

Shukran factura + que Nocilla y Nlutella juntas
en el primer mes de lanzamiento

Shukran Foods es un grupo en expansién
constante con una produccién diaria de
mas de 7.000 Kg. Referente en 2 categorias
con unainversiéon en I+D foodtech que nos
posiciona a corto plazo como el player de la
alimentacion Plant-Based con mayor
numero de referencias en el mercado.

Mas cle 1000 Toneladas de produccién anual
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ENICIFRAS

Facturacion

Shukran ha evolucionado de una

facturacion mensual de de 60K€ en
enero 2020, a mas de 400K enero 2021

El cierre del ejercicio 2022 se establecera
en 4,5M, con una produccion de mas de
800 toneladas de producto.

Las proyeccién de facturacién para el
ejercicio 2023 establecidas SIN
crecimiento de clientes y sin tener en

consideracidén nuevos lanzamientos
(DICX12) es de 9,000,000 de €

° ° (4
Distribucion
Actualmente Shukran trabaja con 12 de

los 20 retailers mas importantes del
mercado espanol

Distribucién del 100% en el canal

hipermercado y superior al 20% en el
Total Mercado con marca Shukran.

El liderazgo de Shukran como marca nos
ha permitido ser la empresa que mas
crece en todos los indicadores
convirtiéndonos en el proveedor
exclusivo de Hummus para Carrefour y
Dia

Mercaclo

Contamos con 21 referencias en 2
mercados complementarios Hummus
& Crema de cacao.

Dos mercados de mas de 200M en
Espafa que ampliamos al introducir

nuestros productos en nuevos canales.

Shukran. 5 referencias
Carrefour: 11 referencias
Dia: 2 referencias
Euromadi: 3 referencias
Makro: 2 referencias
B2B: 1 referencias
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Facturacion
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Hummus DIA Clasico
Hummus DIA Pimiento

CREMA AL CACAO TRADICIONAL — CARREFOUR —— DIA

e~ — Hummus CRF Pimiento

\u“ \Ui‘ Hummus CRF Aguacate

‘ TRADICIONAL MUTABAL CREMA AL CACAO
Bonpreu Bonpreu Bonpreu
CREMA AL CACAO
[Eroski J cremaaLcacho J ® s
o TRUFA
€2Csvie fnga2s

Hummus CRF Clasico
@  CARREFOUR Hummus CRF Kalamata
Hummus CRF Light

Hitos




Facturacion Produccion Cuota Facturaciéon Produeccion Cuosits Facturaciéon
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Proximos
Tras Shukran Accelerate! Iniciamos Shulkran
R!volution. Un plan estratégico basado en la

implantacion de la marca en 10 espacios

diferentes del lineal. Todo ello gracias al mismo
Ingrediente Food-Tech: Huevo vegetal

Este desarrollo de Food-Tech se establece
con la visién de convertir a Shukran en la Marca
Plant-based de mayor implantacion del lineal en
un periocdo inferior a 12 meses

Durante el proceso de ejecucién de Shukran
Accelerate! La Compania ha invertido en el
desarrollo de un I+D orientado a posicionarse
como uno de los principales players del mercaclo
cle productos sustitutivos de proteina animal.



Shukran 202x

RIZY 1UTION




Oportuniclad

4 N

Eltamarno del mercado global de comida vegetal en
2020 ha sido de 29,4b. Crecimiento del 100% desde
2018 alcanzando los 3,6bn. Incremento en la
facturacién debido fundamentalmente a la
introduccién de alternativas como la carne vegetal y
las bebidas vegetales.
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En USA, con la entrada de la
compafhia Just Egg el

La siguiente fuente de crecimiento al

negocio de los sustitutivos de mircado deItHuevo Vel:g);-ano
proteina vegetal sera al introduccién rad?c?alljzlrjleesi Selcj?oiagr:%n
en el retail del Huevo Vegano anuncio plan'dellP®!de3bn;
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La sustitucion del
HUEVO sera mas
disruptiva que la de
las bebidas vegetales.

La presencia del HUEVO en
el dia de los hogares es mas
intensivo y permanente que

el resto de productos de

AL LRI\

\ Sustituir el HUEVO ANIMAL por el
-2  VEGETAL significa estar en todxs:

Ocasiones

de consumo

Actos

de compra

Puntos

de venta

Hodaresy
consumiclores
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Problema

[ T ~—

Biiiptesicle
inflexion
Importantes multinacionales
estan siendo muy activas en el
sector foodtech como Ingredion,
Huevo Cargill, Glanbia o House Foods

America. ‘

vegdetal
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existe A s 0e El ACV muestra un problema .
cploen ES pafia ® 0\ e no sélo de uso de recursos de procluccion, El consumo del huevo
g m\“o eS sino de eliminacion cle resicluos crece de forma
3 one ras significativa
QW aio a aio
El alto impacto
ambiental cde Ia
El porcentaje de .
¥ l“d“Strla del hue"o 68 millones ce
dallinas toneladlas en
camperas en ; Espana Impacto
Espaiia ho Fl sector avicola menos evolucionaclos Co. similar al de
supera el 3% esunodelos  en industria verde y los lacteos

digitalizacion



Problema

:Por qué el HV/ no ha roto todavia el mercacdo en EU?

Porque no existe realmente Las grandes compafias que

un producto en Europa con son motor de innovacién en

un |I+D lo suficientemente food-tech comercializan

desarrollado para cumplir las productos en los que el

expectativas del mercado. huevo es un ingrediente
importante.




Algunas iniciativas tenian
propuestas de HV eficientes
pero con graves problemas
de distribucién. Producto

que cumplen con el MPV no
han contado con el apoyo
de la distribucién.

..o .0 o0 ¢Porqué el HV no ha roto todavia el mercado en EU?

La distribucién de estos
productos en ocasiones se
ha enfocado a heavy
consumers de la categoria
vegana, centrandose en
retailers especialistas,
provocando indirectamente
un problema de
disponibilidad fisica del
producto
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Solucion

Mejoramos la oferta actual al ofrecer un HV
versatil que sirve como sustituto a todas las

recetas que llevan huevo animal; dulces y -~
saladas. Algo que actualmente no ocurre épor q ue el H"
cle Shikran?

VVERSATIL

ELABORACION, TEXTURA
Porque los test de producto nos V PALATABILIDAD
demuestran que la valoracién de la

experiencia de uso mejora todos los KPIs
calve: elaboracioén, textura y palatabilidad.

El HV Shukran esta elaborado con proteina de
garbanzo, eliminamos la soja; ingrediente que
provoca menos impacto que la produccién de
proteina animal pero sigue generando mucho
impacto en términos de deforestacion.

IMPACTO

. . PERFIL NUTRICIONAL
Porque nuestro perfil nutricional es

significativamente mejor que el de otros
productos del mercado. Mas aminoacidos,

mas proteina, mas vitaminas




Solucion

Por cqué el H\/ de Shukran?

\Mejoramos todos los aspectos
clave del mercado

.
.

Uso, Sabor,f‘* TN

I\Iutrlcmn e Impacto
= mgchanbIental

Procducto



Solucion

ZPor cqué el H\/ de Shukran?

La performance
nutricional de nuestro
HV posee un 95,7% de
similitud en términos
nutricionales respecto

al Huevo Animal

Nuestro HV
reduce un 85%
el impacto

medioambiental

Nuestro HV
reduce a 0% el
colesterol del

huevo



Solucién |
Perfil nutricional cdlel

—=—— S —

ii Enerdia Grasas Grasas Saturaclas

Hicdratos cle Carbono Aziicares

Fibra Sal Proteinas

Colesterol V/itA | VitD \/itE

VitB6 | VitB12, P | Zn| Fe | Se
Riboflavina Niacina Biotina

Acido pantoténico Colina




Solucion

® ~r
I““O\laCIOH Otro de los grandes problemas de la

innovacion del HV ha sido el de tener

disru pti"a cerrada la distribucién generalista.
FOOdTECh e“ manos En Shukran tenemos el compromiso de

las principales cadenas de distribucion de

de tina compaﬁia Espafa: Carrefour, Alcampo, ECI, LidI
asentada e“ el Iineal Shukran tiene presencia con su portfolio

actual en mas de 5.000 puntos de ventay
ya disponemos de acuerdos con 2
cadenas TOP 10 para la introduccién de
referencias Shukran elaboradas con HV.

|_os principales compradores de la categoria conocen
el proyecto Shukran Rlvolution vy trabajaran de

nuestra mano para la ejecucion de nuestro roadmap

Distribucion



\ EILIRCIN omunicacion
Soluciéon el -

. SPor que el H\I
cle Shukran"

e

Porque en Shukran entendemos Dentro del ecosistema Shukran Los 3 lanzamientos de
que el éxito del producto es el contamos con figuras relevantes Shukran han sido #1 en
resultado de la buena ejecucién del mundo de la comunicacién ventas en su categoria 'y

de una estrategia de marketing que nos permiten tener altas tasas estan asentados en el lineal
de amplio alcance. de conversiéon de venta desde el en todos las cadenas




Solucion
Por cqué el H\/ de Shukran?

Marketing de influencia de nueva

Una forma de generacion. Cuando la prescripcion
. se hace en primera persona.
entender el MMarketing
< cle influencia cque ha
permiticlo ser TOP 1en
3 lanzamientosen 8 - .
ukran trabaja un modo de

mMeses comunicacién en el que el influencer
esta implicado en la Compaiiia.

Comunicacion
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ELE£MUNDO Q

Carlos Rios lanza un

, hummus saludable que
Carlos Rios lanza su se puede comprarpor

primer hummus menos de 1,60 euros en
‘realfooding’ y se | Carrefour y Alcampo

agota en horas en

Alcampo

—  WomensHealth Q @

Carlos Rios lanza el
primer hummus
‘Realfooding’ hecho

100% con comida
real

Comunicacion



p————— — SPORT (2)

‘ ¢cTe encanta la crema

w TeleMadrid Q
MALCA | de cacao y crees que

Carl?s‘: Rl'f)s, O Azicaresa MO €S salud§ble? Te
nutricionista e ONEdulc  sorprenderas con

influencer, lanza A este nuevo producto

una crema de
cacao ‘realfooding’

md,

Carlos Rios lanza una crema de cacao
‘realfooder’ de la mano de Shukran Foods

Comunicacion



Ampliamos el
ecosistema cle influencia
cle Shukran Foodls

Comunicacion



Shukran 202x

Shukran se convierte en la
Mmarca cross catedory con mayor
implantacion del mercado

H' x

Estaremos en el arbol de
clecision de 10 catedorias
de producto




TORTILLA
DE PATATAS



TORTILLA
DE PATATAS

El mayor portfolio Plant-based de
GC orientado a la nueva industria

| por un mercado agredacdlo de + de 3K Millones de €
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Operaciones

ESTABILIDAD

A diferencia de otros productos de Gran Consumo  El valor marginal de la produccién es
la produccién del HV Shukran se puede establecer constante de forma que existe un alto

con un nivel bajo de inversién OPEX y con alta grado de control y prevision de costes 'y
facilidad de deslocalizacion. beneficios.
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Operaciones

PRODUCCION INTENSIVA

La alta vida util del producto (+ de 24 meses) permite llevar a cabo procesos de
fabricacién intensivos en periodos especificos sin necesidad de mantener una
estructura fija de produccién
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Operaciones

INTERNACIONALIZACION

La estructura de produccion permite la internacionalizacién inmediata con baja
inversion y la deslocalizacién de la misma.




Roacdmap

17/01 | Lanzamiento
Huevo Polvo
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el Horeca Industry el Horeca Industry et Horecalndu

Forecast

1.229,21
1.358,89

1.063,56

814,905
1.707,70

— 1.060,19
1.172,04

86,00
H.2Kge

H..900

2.275,16 4.323,53 6.319,81
3.276,1

Total
Revenues

13.550,82 18.311,13 - 21.451,74 24.245,46 — 27.580,94

2023F P 2024|= \ 2025F %
g 20,15%

:;\ 17,89%

ReEail Horéca Inclustry =il Horeca Industrv @@@aﬂﬂ oreca Inclu

Ebitda margin 22 91%
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